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Oients que escolten la radio en catala

El 71,8% dels oients de radio escolten la radio en catala
El 75,9% ho fan a través de la radio privada i el 24,1% al voltant de la radio publica

/ Aportacio al catala

2.799.000
Individus escolten
la radio en catala
Representen el 71,8%
del total oients

W Radio privada m Radio publica
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Evolucié de I‘audiéncia de la radio a Catalunya

Es mantenen estables els oients de radio

La radio convencional ha augmentat un 2,7%. La radio tematica creix un 1,7%
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Evolucié de I‘audiéncia de la Radio a Catalunya

Els minuts d’escolta de radio han augmentat lleugerament, especialment per la radio
tematica

Evolucio dels minuts d’escolta de radio a Catalunya
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Evolucié de I‘audiéncia de la radio a Catalunya

Creix de manera important I'escolta de radio per Internet
Durant I'any 2022, s’han incorporat 153.000 nous oients en aquesta modalitat, que representen un creixement del 25%.

El 12% d’aquesta audiéncia és menor de 25 anys.
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Evolucié de I‘audiéncia de la radio a Catalunya

Els oients de radio per pddcast cauen lleugerament
Durant I'any 2022, s’han perdut 14.000 oients.

El 13,3% d’aquesta audiéncia és menor de 25 anys.
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Evolucié de I‘audiéncia de la radio a Catalunya

La llar i el cotxe sén els llocs preferits per escoltar la radio, representen el 84% del total

Lloc d’escolta de la radio
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B Treball

W Altres
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Inversioé publicitaria de la radio a Catalunya

L’any 2022, la inversio publicitaria de la radio creix un 3,6% fins arribar als 47,9 mill€,
perd encara no s’ha recuperat tota la caiguda provocada per la pandémia.

Evolucié de la inversié publicitaria de la radio a Catalunya Mill. €
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Inversioé publicitaria de la radio a Catalunya

Distribucio de la inversio publicitaria per demarcacions
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Inversioé publicitaria de la radio a Catalunya

La inversio publicitaria dels anunciants locals representa el 47% de la inversio total, augmenta tres punts
respecte del 2020, perd encara esta quasi tres punts menys que el 2019

Inversié publicitaria per tipologies d’anunciants
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Inversioé publicitaria de la radio a Catalunya

Distribucié dels minuts de publicitat per sectors i ambits de la publicitat

Pub. Nacional Pub. Local Total
Alimentacio 18 1,6 0,2 1,9 2,7 0,8 1,9 2,4 0,5
Espectacles 2,8 51 2,3 8,1 13,5 5,4 6,3 10,7 4,4
Automocid 16,6 14,5 2,1 3,8 43 0,5 8,1 7,7 04
Begudes 23 2,3 1,1 1,2 0,1 1,5 16 0,1
* Publicitat nacional Bellesa 09 04 -0,5 03 0,2 0,1 05 0,2 -0,3

*  Augmenten participacio: Cultura i esport 2,7 1,7 -1,0 7,8 6,3 =il 6,1 4,7 -1,4
Espectacles, Oci, salut, serveis Decoracié 4,6 4,4 0,2 7,7 6,2 -1,5 6,6 5,6 -1,0
privats i publics i viatges i turisme. Distribucio 9,7 9,3 04 9,9 7 27 98 79 1,9

’ ierden partlglpazlo de ;nercat: Energia 3,6 2,8 08 11 11 19 17 02

utomocid, distribucid, finances i
D ’ Finances 15,2 13,1 2,1 0,8 1,1 0,3 56 51 0,5
telecomunicacions.
Llar 9,4 8,6 0,8 1,1 1,6 0,5 39 39
L. Telecomunicacions 4,2 39 -0,3 2,2 2,7 0,5 2,8 3,1 0,3
[ ]
Publicitat local e 0,2 0,1 01 0,1 0,

* Augmenten participacio d_e mercat: Moda i complements 11 14 03 36 33 -0,3 2,8 2,7 0,1
Espeotacles, salut, oci i viatges | Oci 94 10,3 0.9 66 71 05 75 82 07
turisme.

o Salut 21 31 1,0 3,2 3,8 0,6 2,8 36 0,8

*  Perden participacié de mercat: 5 co—— 54 6 08 262 . . 193 171 -
Distribucio, serveis privats i cultura. Ervels privats 2 2 . Z 2 2 . 2 2

Serveis publics 3,5 4,7 1,2 11,3 11,4 0,1 8,7 9,2 0,5
Viatges i Turisme 4,8 6,4 1,6 2,9 3,6 0,7 3,6 4,6 1,0
Varis 0,1 0,1 0,1 -0,1

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Font: Arce Media, Elaboracié Media Hotline
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Inversioé publicitaria de la radio a Catalunya

= El primer i segon trimestre de I'any la inversio publicitaria va augmentar lleugerament.
= Durant el tercer trimestre de I'any la inversio publicitaria en radio en format tradicional va caure.

= El quart trimestre ha sigut el de més inversio publicitaria i el de creixement més alt.

Primer Trimestre Segon Trimestre Tercer Trimestre Quart Trimestre Total

2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022

(000) (000) (000) (000) (000) (000) (\]0)] (000)
Generalista 6.392,3 6.521,1 2,0 8.807,2 9.060,0 2,9 5.928,0 5.627,6 10.531,8  10.948,6 31.659,4 32.157,2
Tradicional 6.129,8 6.232,1 1,7 8.4412  8.687,9 2,9 57562  5.445)2 5,4 10.029,7  10.402,9 37  30.3569 30.768,1 1,4
Digital 262,5 288,9 10,1 366,0 3721 1,7 171,8 182,4 6,2 502,1 545,7 8,7 1.302,4  1.389,1 6,7
Tematica 3.407,7 3.406,4 0,0 4.188,3 4.541,7 8,4 2.857,5 2.818,7 1,4 4.077,6 4.948,4 21,4  14.531,1 15.715,2 8,1
Tradicional 3.381,7 3.3758 0,2 41304 4.467,4 8,2 2.8270 2.779,0 1,7 4.010,5 4.869,2 21,4 14.349,5 15.491,4 8,0
Digital 26,0 30,6 17,5 57,9 74,2 28,2 30,5 39,7 30,2 67,2 79,2 18,0 181,6 2238 232

g

Total 9.800,0 9.927,5 1,3  12.9955 13.601,6 4,7 8.785,5 8.446,3 3,9  14.609,5  15.897,0 88  46.190,5 47.872,4 3,6
Tradicional 9.511,5 9.607,9 1,0 12.571,6 13.1553 46 8.5832  8.2242 42 14.0402  15.272,0 88  44.7065 46.259,5 3,5
Digital 288,6 3195 10,7 4239 4463 53 202,3 2221 9,8 569,3 625,0 9,8 1.4840 1.612,9 8,7
% Tradicional 97,1 96,8 96,7 96,7 97,7 97,4 96,1 96,1 96,8 96,6
% Digital 2,9 32 3,3 3,3 2,3 2,6 3,9 3,9 32 34
% per trimestres 21,2 20,7 28,1 28,4 19,0 17,6 31,6 33,2 100,0 100,0

Font: Media Hotline, qliestionari enviat a les emissores de radio
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Inversioé publicitaria de la radio a Catalunya

Per segon any consecutiu, la radio a Catalunya ha tingut un pitjor comportament que la radio estatal

Comparacio del creixement de la inversio publicitaria de la radio Estatal i Catalunya
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Inversioé publicitaria de la radio a Catalunya

La participacio de radio en la inversio publicitaria dels mitjans catalans se situa al voltant del 17%

Participacio de la radio en la inversio publicitaria dels Mitjians Catalans Mill. €
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Inversioé publicitaria de la radio a Catalunya

La radio generalista representa el 67% de la inversio publicitaria de radio a Catalunya

Quotes de mercat per tipologies d’emissores de la radio a Catalunya
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Estat animic de la radio a Catalunya

Torna I'escepticisme, el 57% creu que I'any 2023 sera igual que el 2022

Estat animic: Com creus que sera I’any que comencga?

100
m =
90
80 1

70
60

: H

40 76,

30

20 IEII}}X 19,3
D mEN\

3 . /m\m\ _5a &

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

= Molt millor = Una mica millor =Igual = Una mica pitjor = Molt pitjor

Variacis
any anterior 10,5%  -10,6%. -47%. 25% 68% 26% 63% -1,1% 63% -199% 69%  3,6%

Font: Media Hotline, qliestionari enviat a les emissores de radio

ACR))))

19 Associacio Catalana de Radio



Taula de

continguts

01

02

03

04

05

20

Audiencia de la radio a Catalunya

Inversidé publicitaria de la radio a Catalunya

Estat animic de la radio

Ocupacio laboral: Nombre de
treballadors i col-laboradors

Emissores sense titol habilitant

AcR))

Associacié Catalana



Inversioé publicitaria del total de la radio a Catalunya

Febrer de 2023, les diferents cadenes i emissores de radio privada a Catalunya donaven feina a un total de
662 persones, un 67% laborals i un 34% col-laboradors

Aquestes dades representen un creixement de I'1,7% dels llocs de treball

Evolucio del nombre de treballadors
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Emissores sense titol habilitant

Avui en dia, a Catalunya hi ha 140 emissores il-legals, que es concentren sobretot a I'area metropolitana de Barcelona

Radios sense autoritzacio administrativa
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Emissores sense titol habilitant

% Cas 1: emissores comercials sense titol habilitant
» La majoria son en mans privades i operen comercialment.
» Algunes d'aquestes empreses il-legals es volen convertir en associacions sense anim de lucre per intentar mantenir el negoci amb una
possible llicencia de tercer sector.
% Cas 2: emissores municipals que cedeixen la seva gestio

» Des de fa uns anys I'’'ACR ha vingut denunciant a les corporacions municipals que cedeixen la gestio de la seva emissora efectuant
processos de licitacio.

» L'ACR ha guanyat TOTS els casos davant els tribunals.
> El primer cas va ser Castellvell del Camp, perd després s’ha denunciat a Girona, Sant Pol, Sant Viceng de Montant... i fins al moment
s’han obtingut sempre senténcies favorables i algunes han estat dictades pel Tribunal Superior de Justicia de Catalunya.
% Cas 3: enderrocament de les antenes il-legals del Carmel

» Després d’anys de contenciosos, i de qué els tribunals donessin la ra¢ a I'Associacié Catalana de Radio, I'Ajuntament de Barcelona
finalment va actuar i va retirar totes les instal-lacions il-legals de telecomunicacions de I'area del Carmel.

» L’Associacio Catalana de Radio va aconseguir aquesta demolicié després d’anys de denuncies al CAC, a la Generalitat, a I'Ajuntament de
Barcelona i finalment als jutjats.
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Annex: Metodologia de treball

+ Objectiu
» Dimensionar la situacio actual i I'evolucio de la radio a Catalunya.

» Aportar, des de I'associacio, una eina de treball per a tots els associats que permeti ampliar el coneixement i 'analisi del mercat de la radio
a Catalunya.

+ El procés de treball per a la consecucié dels objectius, s'ha realitzat de forma minuciosa cercant la maxima precisio possible de les
dades
> Per a les xifres generals d’audiéncia i ocupacio publicitaria del conjunt del mercat s'ha recorregut a les fonts publiques d'informacid
= Arce Media, empresa dedicada al mesurament de l'activitat publicitaria dels mitjans

= Media Hotline, empresa que elabora mensualment el i2p, una eina de referéncia al mercat publicitari
= AIMC, per les dades que fan referencia a I'audiéncia

» Per a les dades especifiques de la inversid publicitaria a Catalunya s'ha contrastat la informacié a través de les propies emissores de radio
= Han col-laborat un total de 32 emissores, tant de titularitat publica com privada, i que representen el 95% de l'audiéncia de radio a Catalunya

% Resultats
» S'exposen dades del volum d'inversio publicitaria de la radio a Catalunya:
= La distribucié d'aquest volum entre radio generalista i especialitzada
= Larelacié entre la inversio publicitaria i I'audiéncia

«» Elaboracio

» Media Hotline, consultora especialitzada en Mitjans de Comunicaci6, ha aportat a I'elaboracié de I'estudi el seu coneixement i experiéncia
sobre el mercat publicitari, per encarrec de I'’Associacié Catalana de Radio
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