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QUE CARACTERITZA AL SO?

QUE POT FER-LO
TAN UTIL PER A LES
MARQUES?
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-1 L'audicié no potser
= | controlada de manera
¢ = | voluntaria

PERMANENTMENT ACTIVA

-
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Oportunitat per
PERPETUAR-SE EN LA MENT DEL




1Ir sentit a
desenvolupar-se en el
nostre proceés de
gestacio.

Base de l'instint de
supervivencia animal.

ALERTA INVOLUNTARIA




Vincle amb el co
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ASSOCIACIO + -
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LA PERCEPCIO SONORA
Fisicobiologica
Social

Psicologica

Dra. Montserrat Vidal-Mestre
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Condicionament associatiu
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EMOCIONALITAT

MEMORABILITAT
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QUINS FACTORS SON
RELLEVANTS PER A LA
MEMORIA?

MEMORIA IMMEDIATA

MEMORIA LLARG TERMINI
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BRANDING




US ESTRATEGIC DEL
POTENCIAL DEL SO

A través del llenguatge sonor

Veu Musica Silenci Efectes




2
Sonotip
3 3
So de producte
' Jingle i Can¢é de marca 4
Veu de marca
5
Adeqguat - Distintiu - Memorable - Flexibles - Concis 6

*Representar el so que genera un producte
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https://www.youtube.com/watch?v=ZC_uTMkmH08
https://www.youtube.com/watch?v=GV3HUDMQ-F8
https://www.youtube.com/watch?v=iHU53NedhkQ
https://www.youtube.com/watch?v=JDX0cryX8t0
https://www.youtube.com/watch?v=3xny-xwQ9-k
https://www.youtube.com/watch?v=fvxOIv7SVPo

Sonotip 2
So de producte

' ‘ Veu de marca A

Jingle i Canc¢6 de marca

5

Exaltar les caracteristiques d'un producte i/o servei
Descriure les caracteristiques de la marca
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https://www.youtube.com/watch?v=l66UL5_PDnU
https://www.youtube.com/watch?v=gzrY8D3hu-4
https://www.youtube.com/watch?v=V3z00kdhcmE
https://www.youtube.com/watch?v=Iz2yMLkcp0A
https://www.youtube.com/watch?v=-jF08JktJ8w

Sonotip

So de producte

Jingle i Canc¢o de marca 2
Veu de marca 3

Representar la marca
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https://www.youtube.com/watch?v=xdQfbqyFmxg
https://www.youtube.com/watch?v=m2hzklJxgOM
https://www.youtube.com/watch?v=vh4GS9R08uM

ELS ESTUDIS DIUEN...

O de les ocasions es recorda el so
75 /() de les marques

O identifica correctament de manera
3 8 /() espontania el so amb les marques
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+ Influeix positivament

Associacio categoria de producte
Identificacié de la marca

Experiéencia sensorial

._|_

Connexio emocional
| Incrementa

== O ' Extensio emocional
Grau d'agradabilitat
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GRACIES
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