Les marques publicitaries a
la radio per a joves a
Catalunya

Jornada: el futur de la radio i els joves
Barcelona, 13/07/2021
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Oients de radio 18-34 anys a Catalunya

« Casi4 de cada 10
individus de 18-34

Escolta Escolta

Eﬁgg!g’ Radio Radio anys a Cataolunya .
976.000 Generalista Tematica escolta radio tematica

326.000 708.000

« 1 de cada 3 oients de
radio tematica son
menor de 35 anys
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« La radio tematica té un pitjor retorn publicitari de la seva audiencia.
 El percentatge d'ingressos per publicitat és un 40% inferior al pes de la
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* La inversid publicitaria de la radio tematica cau en els dos ultims anys. (4
 Els ingressos per oient baixen en el ultims any analitzat.

Evolucioé de lainversio publicitaria de la Radio Evolucio dels ingressos per oient
Tematica a Catalunya

Mill. € .€

19.2

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2014 2015 2016 2017 2018 2019
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* En sis anys, el mercat ha perdut 207 anunciants, mantenint la inversio ®
publicitaria de I'any 2014, pero perdent casi 2,0 mil. € des de 2017 i caient
el nimero de minuts de publicitat

« Augmenta la inversio publicitaria local, representant el 70% de la inversio
de la radio tematica

2014 2016 2015019

1.995 1.966 1.892 1.966 1.884 1.788
Minuts 181.957  196.459  196.380  214.804  193.614  170.048
i2p| 17.054.567 18.133.987 18.394.876 19.211.987 17.744.098 17.390.871
8.549 9.224 9.722 9.772 9.418 9.726

91 100 104 109 103 95

Pes Nacional 32,9 28,4 37,1 34,2 30,2 30,0
Pes Local 67,1 71,6 62,9 65,8 69,8 70,0
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Publicitat local per sectors
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Sectors emergents:

» Artiespectacles

* Decoracio

* Moda i complements
+ Salut

* Serveis privats

2014 2015 2016 2017 2018 2019
36,1 392 440 53,7 536 53,0

Sectors importants que s'estan deteriorant per
la radio:

* Automocio

» Distribucio

* Oci

* Serveis publics

2014 2015 2016 2017 2018 2019
48,2 452 40,3 34,6 33,8 322



A on va la participacio que perd la radio dels sectors deteriorats?

Automocioé +13,4 Internet
Distribucio +2,2 Internet
Oci +0,5 Internet

Serveis publics +17,3 Internet
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Periode 2014-2019

Anunciants que han estat 5/6
anys

Anunciants que han estat 3/4
anys

Anunciants que han estat 1/2
anys

Fidelitzacio de la cartera

d’anunciants del mercat local
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* A nivel d’'estat espanyol es reprodueix la mateixa problematica encare una

mica mes agreujada.

 El pes de la inversion publicitaria esta per sota de la importanca de la

audiencia

Relacid % Ingressos | % Audiéncia

de la radio tematica
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Conclusions
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4 de cada 10 individus menor de 14 a 35 anys de
Catalunya escolta la radio tematica.

La radio tematica té un pitjor retorn publicitari de la seva
audiencia. El percentatge d'ingressos per publicitat és un
40% inferior al pes de la seva audiencia.

9 sectors representen el 85% de la inversio publicitaria
local de la radio tematica a Catalunya.

Pero 4 d’'aquets nou sectors, automocio, distribucio, oci I
serveis publics estant baixant el seu pes a la radio en favor
de mitjans digitals

El 83% dels anunciants locals es renovan cada any o dos
anys I representa el 32,6% de la inversio.

Aquesta mateixa probnematica suceeix d’'una manera mes
acusada a la radio tematica de I'estat espanyol



Com avancar?

Escoltant al mercat publicitari...
especialment als anunciants... pero
també algunes agencies

Buscant perqués a la situacio...
Entenent les seves necesitats...

I després de fer la
recerca?

Amb els aprenentatges de la

recerca fer molta pedagogia I
argumentar el mitja!




